Duitsland Instituut

Prijs voor meest misleidende reclame
levensmiddelen

Kort nieuws - 16 mei 2011

Wat hebben augurken, worstjes, yoghurtdrank, snoepjes en chocoladerepen met
elkaar gemeen? Ze zijn allemaal genomineerd voor de 'prijs' voor meest
misleidende reclame door Foodwatch Duitsland. Lees meer bij Spiegel Online >>
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