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Reclame voor 'gezonde' chocoladereep
meest misleidend
Kort  nieuws  -  17  juni  2011
Meer  dan  50  duizend mensen stemden op  de  door  consumentenorganisatie
Foodwatch  georganiseerde  verkiezingen voor  meest  misleidende reclame van het
jaar  voor  de  'Milchschnitte'.  Deze  als  'gezond tussendoortje'  gepresenteerde
chocoladereep bevat  meer  suiker,  vet  en  calorieën  dan een stuk  chocoladetaart.
Lees  verder  bij  Welt.de  >>
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